附件2
浙江消费名品申报书

（区域品牌）

品  牌  名  称  ：                     
申报单位（盖章）：                      

填  报  日  期  ： 
                     
        浙江省经济和信息化厅  制
填表说明

一、申报书封面：品牌名称原则上按“地名+产品”填写。申报单位请填写申报主体名称。

二、申报单位根据实际情况组织填写，对所填报内容的真实性负责，可提供佐证材料作为补充。

三、各市、县（市、区）经信部门对申报材料的真实性进行复核确认。申报材料弄虚作假的，将取消申报资格。

四、纸质版使用A4纸双面印刷，装订平整，采用普通纸质材料作为封面，并加盖骑缝章。请勿以活页方式装订，防止传递和查阅过程中发生散乱。

	一、基本情况

	区域名称
	□地级市   □县级市       □其他，      

	区域类别
	□是          □否

	是否为市级消费名品
	

	联系人及单位
	
	联系方式
	

	通讯地址
	

	二、技术创新力

	技术创新成果

认定数量
	区域品牌所属主体的创新成果得到相关部门认定

□有（国家级数量：   省级数量：   市级数量：  ）

（注：需提供佐证材料）

□无

	规模以上消费品企业中高新技术企业占比（%）
	2023年
	2024年
	2025年


	
	
	
	

	有效专利数量
	      （个）（注：需提供佐证材料）

	参与制定标准
	□国际标准：      （个）
□国家标准：      （个）

□行业标准：      （个）

□地方标准：      （个）

（注：均需提供佐证材料）

	创新载体数量

	□有（国家级数量：   省级数量：   市级数量：   ）

（注：需提供佐证材料）

□无

	三、市场竞争力

	指标名称
	2023年
	2024年
	2025年

	该产业规模以上企业数量（家）
	
	
	

	该产业规模以上企业销售收入（万元）
	
	
	

	该产业规模以上企业销售收入同比增速

（%）
	
	
	

	该产业规模以上企业销售收入占全国比重

（%）
	
	
	

	优质企业数量（个）
	单项冠军企业：□国家级（数量：   ）

□省级（数量：   ）

	
	专精特新企业：□国家级（数量：   ） 

□省级（数量：   ）

	
	国家高新技术企业：□有（数量：   ） □无

	重点培育企业名称

（不多于5家，可提供相关材料）
	2025年主营业务收入

（万元）
	2025年研发投入

（万元）
	核心产品名称
	核心产品国内销售额

（万元）
	国内市场占有率

（%）
	核心产品出口额

（万元）
	国际市场占有率

（%）

	企业1
	
	
	
	
	
	
	

	企业2
	
	
	
	
	
	
	

	企业3
	
	
	
	
	
	
	

	企业4
	
	
	
	
	
	
	

	企业5
	
	
	
	
	
	
	

	四、品牌影响力

	是否注册集体商标
	□是 （名称：           ）
□否

（注：需提供佐证材料）

	品牌形象
	□品牌标识（LOGO）

□品牌标语：                      

□品牌视频 
视频名称：                        

（注：需提供相关佐证材料，不超过50M）

	品牌知名度
	区域该产业重点企业品牌获得荣誉情况：

□入选世界品牌500强     （个）（注：需提供佐证材料）

□入选中国500最具价值品牌名单     （个）（注：需提供佐证材料）

□入选中华老字号、中国驰名商标等国家级荣誉  （个）（注：需提供佐证材料）

□入选浙江老字号、浙江制造精品等省级荣誉   （个）（注：需提供佐证材料）

	品牌培育管理体系建设
	建立区域品牌管理运营机构情况

□有，机构名称：          （注：需提供佐证材料） □无

建立区域品牌管理制度规范情况

□有，                    （注：需提供佐证材料） □无

建立区域品牌信息化管理平台

□有，                    （注：需提供佐证材料） 

□无

	区域品牌荣誉情况
	区域品牌获得国家级政府部门、全国性行业协会、国际权威机构颁发的荣誉情况：

□有，名称              （注：需提供佐证材料）

□无

区域品牌获得省级政府部门、行业协会、权威机构颁发的荣誉情况：

□有，名称              （注：需提供佐证材料）

□无

	五、文化赋能力

	工业设计水平
	设计作品获得世界级、国家级、省级奖项

□有，名称              （注：需提供佐证材料）

□无

	
	国家级企业工业设计中心

□有，名称              （注：需提供佐证材料）

□无

省级企业工业设计中心

□有，名称              （注：需提供佐证材料）

□无

市级企业工业设计中心

□有，名称              （注：需提供佐证材料）

□无

	文化推广交流
	拥有国家工业遗产

□是，名称        （注：需提供佐证材料） □否

拥有省级工业遗产

□是，名称        （注：需提供佐证材料） □否

建立品牌博物馆、展览馆、档案馆、体验馆等

□有，数量    个，具体名称        

（注：需提供佐证材料）

□无

	
	制作书籍、影视等文化产品

□有，产品名称        （注：需提供佐证材料）□无

举办市级以上论坛、展会等活动

□有，活动名称        （注：需提供佐证材料）□无

	六、品牌建设方案

	包括但不限于以下内容（建议3500字以内）：

一、品牌发展情况

阐述区域品牌发展历程、主营业务、规模、行业地位、市场销售等方面基本情况。围绕产品创新力、市场竞争力、品牌影响力、文化赋能力等方面阐述已取得的品牌建设相关成效。

二、存在问题

对标全球行业领先的知名品牌，围绕产品创新、市场竞争、品牌建设、文化赋能等方面，对比分析区域品牌的优势与短板。

三、思路目标

阐明该区域打造浙江消费名品的总体思路、发展定位。围绕产品创新、市场竞争、品牌建设、文化赋能等方面阐述区域品牌提升未来三年的具体目标。
四、培育任务

（一）提升技术创新力

围绕区域品牌的产品迭代升级、研发投入、技术攻关、成果转化、标准制定、产学研合作等方面谋划具体任务。

（二）提升市场竞争力

围绕区域品牌产品的品质提升、国内外市场拓展、营销模式创新、优质企业培育等方面谋划具体任务。

（三）提升品牌影响力

围绕区域品牌的认知度提升、管理体系建设、跨界融合、线上线下推广等方面谋划具体任务。

（四）提升文化赋能力

围绕区域品牌故事体系构建、标志性文化事件打造、展会展览、文化交流等方面谋划具体任务。

五、保障措施

从组织领导、制度供给、资源要素、人才支撑等方面阐述具体保障举措。

	七、真实性承诺

	经所在地人民政府同意后，由经信部门上报。本申报书所有材料，均真实、完整，如有不实，愿承担相应的责任。

                              所在地经信部门

                              （公章）

                               年  月  日　　　　


� 规模以上消费品企业中高新技术企业占比、企业数量等指标填写近三年数据。


� 技术创新载体主要包括制造业创新中心、技术创新中心、产业创新中心、重点实验室、工程研究中心、企业技术中心等。


� 重点培育企业应为申报行业内的属地龙头企业，创新投入较大、市场占有率较高、拥有自有品牌且影响力较强、文化赋能力好。已列为中国消费名品、浙江消费名品的企业不可列为重点培育企业。







